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Proximitatea tine capul de afis pentru
retailerii internationali
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E

[1]

Desi la prima vedere inceputul lui 2018 a fost destul de timid, marile
lanturi de magazine au recuperat teren pana la finalul primului
semestru, marcand un ritm de extindere mai alert prin comparatie cu
primele sase luni ale anului trecut. Demn de mentionat este faptul ca
cele mai multe deschideri au fost pe segmentul de proximitate, Profi
adjudecandu-si de departe titlul de campion la capitolul expansiune, cu
peste 50% din totalul deschiderilor.

166 este numarul deschiderilor operate de marii jucatori de retail pe
piata locala in primele sase luni ale lui 2018, cu 32 de unitati comerciale
mai mult decat in aceeasi perioada a anului trecut. Liderul detasat in
topul celor mai expansivi retaileri internationali este Profi care a
inaugurat in primul semestru nu mai putin de 103 magazine. Pe pozitia
a doua in clasament se situeaza Mega Image cu 31 de inaugurari, cei
doi retaileri fiind urmati de Lagardere Travel Retail, cu 8 deschideri sub
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bannerele Hub Convenience si 1 Minute, si de retelele Auchan si Lidl,
fiecare bifand cate 7 deschideri.

Cu un buget de peste 50 de milioane de euro alocat expansiunii si
remodelarilor, Profi s-a remarcat printr-un ritm foarte alert al
deschiderilor, adjudecandu-si mai mult de jumatate din numarul total al
inaugurarilor La nivel de formate, reteaua controlata de fondul de
investitii Mid Europa Partners si-a dublat deschiderile sub bannerul Profi
comparativ cu primele sase luni ale lui 2017, bifand 26 de magazine noi
versus 13 in perioada ianuarie-iunie 2018. O dinamica mai buna poate fi
remarcata si pe formatul City, unde Profi a deschis 48 de locatii noi fata
de 22 anul trecut. Cat despre magazinele Loco, au fost inaugurate doar
29 de locatii, un ritm de extindere mult mai lent prin comparatie cu anul
precedent cand au fost deschise 45 de locatii.
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Gusturi romanesti
Sursa: informatii furnizate de companii si aplicatia universulderetail.ro
* Numarul de magazine la data de 30 iunie

[2]Si Mega Image si-a continuat planurile de dezvoltare si, mai mult
decat atat, a investit in extinderea retelei de magazine dincolo de
zonele care au consacrat-o. Astfel, in primele sase luni au fost
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inaugurate 31 de magazine noi, din care 15 Mega Image (incluzand
doua extinderi de locatii din Shop&Go in Mega Image) si 16 magazine
Shop&Go, in Bucuresti si localitatile limitrofe, dar si in Brasov,
Constanta, Giurgiu, Ploiesti si Timisoara. De altfel, Timisoara este cea
mai recenta piata pe care a intrat Mega Image, inaugurand in luna iunie
primul supermarket Mega Image. in plus, odata bifata intrarea pe o
piata noua, retailerul a continuat expansiunea in Timisoara sub formatul
Shop&Go. In Capitald, cel mai important proiect I-a constituit
inaugurarea concept-store-ului Cobalcescu, un proiect a carui investitie
se ridica la peste 3 milioane de euro si care integreaza toate conceptele
speciale testate de retailer in celelalte unitati ale sale, precum
Equilibrium Health & Wellness, Wine Gallery, Fromagerie si insula Angst,
dar si 0 zona cu peste proaspat.

Proximitatea, canalul cu cele mai multe deschideri

Din perspectiva dinamicii canalelor de vanzare, se remarca faptul ca
cele mai multe proiecte au fost dezvoltate in segmentul de proximitate,
acesta reusind sa atraga nu mai putin de 108 deschideri, cu 15 locatii
mai mult decat in primele sase luni ale anului trecut. O dinamica foarte
buna poate fi observata si pe canalul de supermarketuri, unde retailerii
internationali au bifat 44 de inaugurari, marcand astfel un plus de 23 de
magazine.

Daca vorbim despre retelele de magazine cu discount, ritmul de
expansiune a fost usor mai lent anul acesta, fiind inaugurate 11 unitati
comerciale in primul semestru, cu 3 locatii mai putin fata de proiectele
de expansiune inregistrate in intervalul ianuarie-iunie 2017. Lidl este
campionul deschiderilor pe acest format, bifand 7 inaugurari in
Bucuresti, dar si in localitati mai mici precum Balotesti, Tunari,
Sighisoara sau Orastie.

in ceea ce priveste segmentul de hypermarketuri, ritmul de expansiune
a ramas constant comparativ cu primul semestru din 2017, fiind
inaugurate tot 3 magazine noi - singurul retailer care si-a continuat
investitiile pe acest canal fiind Kaufland. Un alt proiect dezvoltat de
retailul german este hypermarketul estival, un proiect care a luat
nastere anul trecut. Astfel, daca in 2017 retailerul german deschidea in
statiunea balneoclimaterica Sovata un hypermarket intr-un cort, anul
acesta locatia vizata pentru magazinul estival a fost nordul statiunii
Mamaia.
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Cat despre segmentul cash&carry, lucrurile par a fi intrat intr-un con de
umbra. Ultima investitie a avut loc in a doua parte a anului trecut, cand
Selgros a deschis la Bistrita un nou magazin in format compact.

Ce se intrevede la orizont?

Desi mai sunt doar patru luni pana la final de an, daca tinem cont de
planurile anuntate, 2018 are sanse sa fie cel mai expansiv an pentru
retailerii internationali din perioada post criza:

e Kaufland a pus pe lista investitii de 200 de milioane de euro, un
buget dublu fata de 2017, destinat atat extinderii, cat si
remodelarilor de magazine. Pana la finalul lunii martie 2019,
retailerul are in plan 10 deschideri, atat in Bucuresti, cat si in
orase mai mici. De altfel, Kaufland a anuntat ca va mentine
acest ritm si in anii urmatori, fiind de parere ca in momentul de
fata este loc pentru 180 de magazine Kaufland pe plan local.

e Pentru Carrefour, S2 va sta sub semnul extinderii magazinelor
de proximitate, pastrand acelasi ritm al expansiunii ca si in
2017. in acelasi timp, S2 va fi marcat si de deschiderea de noi
magazine de tip hypermarket, primul fiind Carrefour Roman, in
luna noiembrie, in interiorul centrului comercial Roman Center
Value.

e Si strategia Profi merge in aceeasi directie. Retailerul si-a setat
sa mentina ritmul actual al deschiderilor in toate formatele pe
care le opereaza si, in masura in care va obtine autorizatiile
necesare, chiar sa accelereze acest ritm. Astfel, pana la finalul
anului, Profi ar trebui sa fie foarte aproape de 900 de magazine,
marcand 200 de deschideri in 2018.

e |nvestitii in expansiune vom vedea si la Mega Image.
~Continuam extinderea in acelasi ritm. Pana la finalul lunii
august am ajuns la 71 de locatii inaugurate de la inceputul
anului”, a precizat Raluca Alexandrescu, Loyalty & E-Commerce
Marketing Manager, Mega Image.

e Tot pe segmentul de proximitate, vom vedea inaugurari si din
partea Lagardere Travel Retail. "Pana la finalul anului mai
deschidem cel putin doua locatii Hub Convenience, dintre care
una va fi in statia de metrou Aviatorilor. in ceea ce priveste 1
Minute, avem cel putin 3 locatii noi pana la finalul anului, iar
pentru 2019 ne propunem sa continuam expansiunea. Tinta
pentru anul viitor este sa deschidem 5 magazine noi la metrou
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si 7 magazine sub brandul 1 Minute, din totalul de 27 de unitati
incluse Tn bugetul pentru 2019”, a precizat Petruta lonita, Head
of Marketing & Category Management la Lagardere Travel Retail
Romania.

e Pentru Penny Market, 2018 sta sub semnul constantei, retailerul
intentionand sa deschida un numar de 20-25 de magazine, in
linie cu ritmul extinderii din 2017. De la inceputul anului si pana
in acest moment, retailerul a bifat doar 4 magazine, astfel ca in
urmatoarele luni ar trebui sa vedem un ritm mult mai alert.

e Nu in ultimul rand, tot pentru a doua parte a anului este
asteptata intrarea retailerului rus Svetofor, care a anuntat
primele deschideri pentru luna septembrie, sub brandul Mere.
Mai mult, daca lucrurile vor evolua in linie cu asteptarile,
retailerul de tip hard-discount vrea 16 magazine pana la finalul
lui 2018.
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