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In ciuda lansarilor, romanii raman
traditionalisti in consumul de mezeluri
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Cu o incidenta ridicata in consum, mezelurile se regasesc in meniul
saptamanal a sapte din zece romani, arata un studiu realizat de
compania de cercetare Kantar TNS Romania. in ciuda dinamismului
categoriei - aproape in fiecare luna apar in magazine ambalaje, retete
si chiar specialitati noi - consumatorii raman traditionalisti, pe primele
pozitii in topul celor mai consumate mezeluri aflandu-se salamul crud-
uscat si carnatii, preparate din carne de porgc, iar produsele feliate fiind
fnca la o cota mica din piata. De Alina Stancu.

Mezelurile sunt una dintre categoriile care se bucura de o incidenta
ridicata in consum, aceste produse fiind consumate cel putin o data in
ultimele trei luni de catre 97,5% dintre romani. Situatia se prezinta bine
si daca ne referim la frecventa de consum: doi din zece romani declara
un consum zilnic, iar unu din doi respondenti include aceste produse cel
putin o datd si maximum de trei ori in meniul saptamanal. ,in medie,
mezelurile se consuma de 9,4 ori pe luna. Daca analizam consumul prin
prisma indicatorilor socio-demografici, femeile declara o frecventa mai
redusa fata de barbati. De cealalta parte, persoanele cu varsta cuprinsa
intre 18-34 de ani, cei cu venituri cel putin medii si locuitorii din zonele
Centru, Sud-Vest si Vest consuma mai des mezeluri decat restul
romanilor”, explica reprezentantii Kantar TNS Romania.

Ce mezeluri consuma romanii?

Pagina 2 din 6



Pﬂﬂﬂﬂ[sIVB In ciuda lansarilor, romanii raman traditionalisti in c

In ciuda faptului c& vorbim despre o categorie care se bucura de o
diversitate sortimentala foarte mare, consumatorii sunt in continuare
traditionalisti. Astfel, primele pozitii Tn topul celor mai consumate tipuri
de mezeluri sunt ocupate de carnati si salam, produse consumate cel
putin o data in ultimele trei luni de aproximativ sapte din zece romani.
Acestea sunt urmate de kaizer, crenvursti si muschi. Lucrurile nu se
schimba prea mult nici daca vorbim despre produsele pe care romanii le
mananca cel putin o data pe saptamana: salamul crud-uscat si carnatii
sunt consumate de 38%, respectiv 37% dintre romani, pe urmatoarele
pozitii clasandu-se crenvurstii si salamul fiert / afumat. La polul opus, pe
ultimele locuri in topul celor mai consumate tipuri de mezeluri se afla
jambonul si specialitatile (toba, leber, prosciutto, rulade etc.), doar 13%
dintre romani consumand saptamanal aceste produse.

Daca tinem cont si de datele socio-demografice, studiul mai arata ca:

e Tinerii consuma mai des decat celelalte categorii de varsta
salam crud-uscat, crenvursti, muschi, parizer, kaizer si sunca
taraneasca;

e Persoanele cu educatie si venituri scazute consuma cu o
frecventa mai ridicata carnati, parizer si salam;

e Romanii cu un nivel al veniturilor mai ridicat si studii medii si
superioare consuma mai des muschi si sunca de Praga.

Obiceiuri de consum

Deloc surprinzator, majoritatea romanilor (97%) obisnuiesc sa consume
mezelurile acasa. Totodata, un segment de 30% din populatie declara
ca locul in care consuma mezelurile este la serviciu, in timp ce doar 6%
dintre respondenti spun ca mananca mezeluri la scoala.

Cat despre principalele ocazii de consum, momentul preferat este
dimineata, la micul dejun, 76% dintre respondeti indicand acest lucru. O
treime dintre romani obisnuiesc sa consume mezeluri la masa de pranz,
in timp ce doar unu din patru repondenti consuma acest tip de produse
la cina. Interesant este insa faptul ca, pentru 43% dintre romani,
mezelurile sunt gustarea dintre micul dejun si masa de pranz sau masa
de pranz si cina.

in ceea ce priveste preferintele romanilor in functie de tipul de carne,
pentru salam si carnati respondentii aleg sa consume intr-o masura
foarte mare produse din carne de porc (84%, respectiv 90%). La
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crenvursti insa, preferintele se impart intre carnea de porc si cea de pui,
cu o tendinta vizibila spre aceasta din urma (54% versus 41%).

»Ar trebui mentionat faptul ca mezelurile din carne de porc sunt
consumate mai ales de catre barbati, in timp ce femeile le prefera in
mare masura pe cele din pui. Cat despre categoriile de produse, pentru
toate tipurile de sunca este preferata carnea de porc, doar 20% dintre
romani optand pentru sunca de Praga din pui. De asemenea, la parizer
se observa un segment destul de important care il prefera pe cel de pui
(34%)", mai precizeaza reprezentantii Kantar TNS Romania.

De unde si cum se cumpara mezelurile?

Chiar daca in ultimii ani am asistat la o efervescenta a deschiderilor de
bacanii si magazine specializate / de producator la nivel national, se
pare ca acestea nu au reusit pana acum sa ia o felie mare din piata. Ele
se regasesc la coada clasamentului locatiilor de achizitie pentru
categoria analizata: doar unu din 10 romani cumpara mezeluri de la
magazinele de producator, in timp ce doar 7% dintre respondenti
achizitioneaza aceste produse din bacanii.

Mai mult de 60% dintre romani cumpara cel mai des mezeluri din
retailul modern, o pondere mai ridicata inregistrand-o hypermarketurile
si supermarketurile. Acestea sunt urmate de minimarketurile si
magazinele de cartier, 16% dintre romani alegand sa-si achizitioneze
mezelurile din acest tip de magazine.

in ceea ce priveste principalele criterii de achizitie, cel mai important
aspect este termenul de valabilitate, urmat de aspectul produsului -
factori mentionati de 22%, respectiv 16% dintre romani. Pretul per
kilogram si marca produsului se regasesc si ele printre cele mai
importante aspecte pe care romanii le au in vedere atunci cand
achizitioneaza mezeluri. Merita insa remarcat faptul ca, desi
producatorii au pus accentul in ultima perioada pe dezvoltarea unor
retete care sa nu contina E-uri / aditivi alimentari, sa aiba in
componenta un continut mai ridicat de carne, se pare ca aceste aspecte
au o importanta secundara.

Legat de cea de-a doua intrebare, studiul realizat de Kantar TNS
Romania ne indica niste date interesante:

e Crenvurstii si carnatii se cumpara cel mai des vrac, de la vitrina

Pagina 4 din 6



Pﬂﬂﬂﬂ[sIVB In ciuda lansarilor, romanii raman traditionalisti in c

de mezeluri cu vanzare asistata, de catre aproximativ trei
sferturi dintre consumatori;

e Salamul este cumparat nefeliat de catre doua treimi din
populatie. Se observa o usoara preferinta pentru produsele
ambalate atunci cand se achizitioneaza salam crud-uscat;

e Toate tipurile de sunca, parizerul si muschiul sunt cumparate
cel mai des la vrac, de la vitrina cu vanzare asistata. Sunca
afumatad, cea taraneasca si muschiul sunt cumparate, in 58-60%
din cazuri, nefeliate. in cazul parizerului, procentul este de 52%,
ilar pentru sunca de Praga de 48%.

e Pentru pastrama si kaizer se constata o preferinta mai
accentuata a cumparatorilor pentru produsele vrac, comparativ
cu baconul. Kaizerul si specialitatile se cumpara nefeliate de
catre 74% dintre consumatori, in timp ce pastrama, jambonul si
baconul doar de 60% dintre acestia.

Campionii la notorietate, lideri in consum

La capitolul notorietate, la varful clasamentului regasim Caroli, Cris-Tim
si Fox - marci cunoscute de peste 70% dintre romani. Acestea sunt
urmate de Campofrio, Aldis si Matache Macelaru. Situatia este
asemanatoare si in ceea ce priveste marcile de mezeluri consumate cel
mai des de catre romani in ultimele trei luni. in fruntea clasamentului se
situeaza Cris-Tim, cu un procent de 32% din totalul respondentilor,
urmat de Caroli (30%) si Fox (28%).

~Marcile de mezeluri cu cea mai mare notorietate sunt si marcile cel
mai des consumate. Campofrio si Aldis, desi au o notorietate de
aproximativ 60%, nu reusesc sa o transforme foarte bine in consum,
asa cum o fac unele branduri mici precum Ana si Cornel sau Radic Star -
acestea reusesc sa ii determine pe consumatori sa le incerce
produsele”, precizeaza reprezentantii Kantar TNS Romania.

Studiul Kantar TNS Romania a fost realizat in perioada 20 februarie - 10
martie 2017. Esantionul este format din 1.035 de respondenti, persoane
cu varsta cuprinsa intre 18-64 de ani, fiind reprezentativ la nivel
national. Culegerea datelor s-a facut prin interviuri fata in fata, la
domiciliul respondentilor.

Articole Asemanatoare
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